"o edv-buchversand.de

Wirkungsvolle Videos fiirs Web

fur Dummies

» Hier geht's
direkt
zum Buch

DAS
INHALTS-
VERZEICHNIS

Dieses Inhaltsverzeichnis wird Ihnen von www.edv-buchversand.de zur Verfligung gestellt.



https://www.edv-buchversand.de/product/wl-72114/Wirkungsvolle%20Videos%20f%C3%BCrs%20Web%20f%C3%BCr%20Dummies

Auf einen Blick

Einleitung ... 21
Teil I: Videos furs Web produzieren - worauf es
grundsatzlich ankommt................................L 27
Kapitel 1: Argumente fur lhre VideosimWeb........ ... ...t 29
Kapitel 2: Eigene Ziele klaren - Erzahlzwecke festlegen. . ............... ... .. ... 33
Kapitel 3: Die richtige Plattform fur lhr Webvideo .................. ... ..o oL, 61
Kapitel 4: Video- und Audiotechnik........ ... .. i (NN
Teil Il: Videos furs Web fir lhre Zielgruppe produzieren...... 175
Kapitel 5: Gut geplant ist halb gewonnen - die besten Strategien................ 177
Kapitel 6: Storytelling. ... ..o i 189
Kapitel 7: Videos fUrs Web produzieren.......... ... 197
Kapitel 8: Postproduktion. . ...... ... 269
Teil lll: Die eigenen Videos fiirs Web wirkungsvoll
verbreiten ... 323
Kapitel 9: Webplattformen effektivnutzen ........ ... . ... ... 325
Kapitel 10: Inden Dialogkommen ... ... i i 333
Kapitel 11: RegelmaRig Neues hochladen und den Erfolg Uberprifen............. 349
Teil IV: Strategien liberprifen und anpassen .................... 361
Kapitel 12: Erfahrungen sammeln und reflektieren............. .. ... .. ... ... 363
Kapitel 13: Auf dem Weg zum (Semi-)Profi. . ...t 373
Teil V:Der Top-Ten-Teil ... 393
Kapitel 14: Die zehn wichtigsten Tools fir den Einstieg. . ................cooun... 395
Kapitel 15: Die (nicht ganz) zehn wichtigsten juristischen Aspekte ................ 405
LesSetipPPS .. 411

Stichwortverzeichnis ... 412



Inhaltsverzeichnis

Einleitung ...
Uber dieses BUCK. . ..o oottt e e e e e e

Wie dieses Buch aufgebautist. ...... ... i i i

Teil I: Videos furs Web produzieren - worauf es grundsatzlich
ANKOMMIE . L

Teil II: Videos furs Web fur Ihre Zielgruppe produzieren................
Teil Ill: Die eigenen Videos firs Web wirkungsvoll verbreiten............
Teil IV: Strategien Uberprifenund anpassen ................oovoinn..
Teil V:Der Top-Ten-Teil . . ... e
Symbole, die in diesem Buch verwendetwerden. ............... ... ...
Wie esweitergeht .. ...

TEIL |
VIDEOS FURS WEB PRODUZIEREN - WORAUF ES
GRUNDSATZLICH ANKOMMT ... ...

Kapitel 1

Argumente fur lhre VideosimWeb...............................
SOWITKE VIO, . .ot
Besonderheiten von VideosimWeb. ....... ... .. i i

Kapitel 2
Eigene Ziele klaren - Erzahlzwecke festlegen...................
Eigene Ziele definieren . ... oo
Etwas vorstellen. ... ...
Sich selbst zeigen. . ..o
Bewerbungsvideos. . . ...
Herzensanliegen. .. ...t
Etwas erklaren ... ...

Artenvon ErkIarvideos . ...
SO AN . ot

Sich ausprobieren (Free-Form-Format) ..........ooviiiinne ..
Mogliche Free-Form-Videoinhalte ......... ... ... it
KUnstlerische FOrmen . .. ..o e e e e e
MUSIKVIAEO . ot e e e e e
Spielfilm .
Dokumentarfilm. .. ..o e



14 Inhaltsverzeichnis

Kapitel 3
Die richtige Plattform fur lhr Webvideo ......................... 61
YOUTUD e 61
Webvideos auf YouTube . ... o 62
YouTube-Kanal . ... .. 63
YouTube als Videobearbeitung . ... i 64
Externe Einbindung .. ... 66
Was sind YouTube Shorts? .. ... 66
DOWNI0AA . .\ttt 67
FacebooK. . oo 67
Webvideos auf Facebook ....... ... ... . 67
Die Sichtbarkeit eines Videos einstellen. .. ....... ... ... ... 69
Die Aufmerksamkeit fur Ihr Webvideo erhdhen....................... 70
Livevideos auf Facebook streamen.......... ..., 71
Eine Story produzieren . ...t 75
StOries IM MESSENEEI . .ottt e e e 76
MESSEN gl . . ot 76
Videoanrufe. . ... o 79
Einen Video-Chatroomerstellen ... ... ... 79
Videos auf Facebook Watch . ... ... o 80
ISt a A e 84
Den eigenen Instagram-Account einrichten. ............ . ... . ..o.. .. 85
Ihr Webvideo auf Instagramerstellen. .......... ... 87
Wirkungsvolle Videos auf Instagram veroffentlichen.............. ..., 89
Instagram LiVe .. ... 91
TIKTOK e 91
TikTok in der App oder im Browser nutzen? .............cconeeen... 92
Ein Video in der TikTok-Apperstellen........ ..., 93
Video- und Audiobearbeitung mit TikTok. .......... ... .. ... . ..., 94
Ihr Webvideo auf TikTok verdffentlichen ...t L 95
Sichtbarkeitseinstellungen ....... ..o i 96
TIKTOK LIVE o 96
LinKedIn. .o 97
Ein Benutzerkonto auf Linkedlnerstellen ......... ... . ... . ... ..., 97
Ein fertiges Webvideo auf LinkedIn verdffentlichen.................... 98
Ein Webvideo Uber LinkedIn aufnehmen.............. . ... .. ... ... 103
Ein Video per Livestream auf LinkedIn verdffentlichen ................. 104
Ein Webvideo in die eigene Website integrieren. . .......... ... ..ot 105
Ein YouTube-Video in die eigene Webseite einbinden.................. 106
Ein YouTube-Video in Blogger oder sonst in eine Webseite einfigen (mit
EiNbettungscode) . . ...t 107
Mit HTML in die Webseite einflgen. . ...... ... ... 107
Kapitel 4
Video- und Audiotechnik ........................................... 111
Videotechnik. . ..o 111
Kameras fir Webvideos . ... ..o 112



Inhaltsverzeichnis 15

Das richtige Stativ. . ..o oot 121
Als die Kameralaufenlernte ....... ... i 127
Videofunkstrecke . ... ..o o 133
Audiotechnik. . . ... o 134
Der Tonmachtden Film ... .. e 134
Empfohlener Aufbau eines Video-Tonstudios. ........................ 135
Mikrofonaufnahmen ... ... 137
Mikrofone flrden Film . ... o 138
Aufnahmezubehor. . ... 140
SEUIOAAMMUNE. .« . ottt e e e e e e 145
Tl PP 147
Flachenleuchten. .. ... o o 149
SPOtlightS. . 150
Projektionsvorsatze . ... ..ot 152
RINglCht. .o 152
SOftDOXEN . 154
Reflektoren . ... o 155
Technik fur ein Webvideo-Studio . ... 156
HDMI-Interfaces und Adapter .........oouiiiiiiii .. 156
Videomischer ... .o 158
Audiomischpult. ... 160
eI COM o 160
LT <1< o e f=T=T o 161
JLIC=] =] o 0T o =T P 167
TraversenSySteM . ..ottt e 171
Technikcheck . ... e 171
TEILII )
VIDEOS FURS WEB FUR IHRE ZIELGRUPPE PRODUZIEREN. ....... 175
Kapitel 5
Gut geplant ist halb gewonnen - die besten Strategien ... ... 177
Ideen finden und Kreativitatstechnikenanwenden......................... 177
BrainStormMIing. . ..ot 178
Brainwriting oder Brainwalking . ............ . i 178
Die Walt-Disney-Methode. . ...t e 179
MINAMIAD . ottt 179
Die 6-3-5-Methode. .. ... 179
Flip-Flop-/Kopfstandmethode ........... ... ... 179
Fragen Siedie Kl. ... e e 179
It ErE TIPPS « ot ettt e e e e e 179
Produktionsplanung . .....oo i e 180
Kalkulation . ... 182

Das KISS-Prinzip. . ..ot 185



16 Inhaltsverzeichnis

Kapitel 6
Storytelling......... .. ... 189
Geschichten erzahlen . ... ... i 189
Nur positive EMOtionen?. .. ...ttt e 190
Sich selbst verletzlich zeigen?. ... ... .. i 191
Zeigen, wie das Lebensospielt? ...... ... i 192
Die Form macht's. . ..o 192
Eine spezielle Struktur fur Webvideos? ......... ... ... 195
Kapitel 7
Videos furs Web produzieren...................................... 197
Storyboardund Drehbuch . ... ... .. 197
Die geeignete Drehbuchsoftware ........ ... o ... 198
Aufbau eines Drehbuchs. . ... ... i 198
Visualisierung einer Produktion mithilfe eines Storyboards............. 203
Bildgestaltung, Perspektive . ... 205
Die Wahl des Bildformats . ... 206
EinstellungsgrolRen . ... ... 211
Den passenden Sound fir das Video produzieren. .............ooviiiunn. .. 219
SPraCNE L 219
Soundeffekte. . ... .. 222
Atmo (fir Atmospharen-Sound) ... 223
Musik - FIImmusiK .. ... 224
Musikquellenim iInternet . ... 224
Eigene Musik machen (auch ohne Musikkenntnisse moglich) ........... 225
Der Einsatz von Licht fur die Bildgestaltung ......... ... ... it 228
Das Belichtungsdreieck. ... ..o 229
Farbtemperatur und WeiBabgleich........ ... . ... . i L. 230
Die verschiedenen Funktionen von Filmleuchten...................... 232
Verschiedene Licht-Settings . ... ...ttt 233
BildKOMPOSItioN. . . oo 238
Die Drittel-Regel . .. ... o 239
Diagonale . ... 239
Harmonious Triangles. ... ... oo e 240
Der Goldene Schnitt. . ...t 241
TriaNgle 242
L-Shape 243
Der Dreh . o 243
Geeignete Drehorte und Filmlocations finden ........................ 244
Drehplanung. . ..o 245
Die Farbkarte ... ... 247
Die KIaPP .« v ettt 248
Script CONtiNUILY . . . oot e 250
MasKe. .o 251
Schauspiel und Moderation . ... 254
Ein Webvideo-Studio zur Produktion von Videos und Streamings. ............ 258

OBS Studio zur Produktion von Videos . ......cov i 265



Inhaltsverzeichnis 17

Kapitel 8
Postproduktion......... ... ... 269
Grundlagen der Videobearbeitung. ....... ... i i 270
Die Wahl der richtigen Schnittsoftware oder Schnitt-App ............... 274
VideosChnitt pPer APP? ..ottt 275
Import und Organisation von Videomaterial.......................... 277
Grundlegende Schnitttechniken ......... ... . o i 278
Ubergange und Uberblendungen .............oiiiriiiiniaianan.. 285
Farbkorrektur und Farbgestaltung ........ ... ... i i 287
Tonbearbeitung mit Audacity . ...t e 292
Aufnehmen und Bearbeiten der Tonspuren mit Audacity. .............. 293
Aufnehmen mit Audacity ...t 293
Bearbeiten mit Audacity . ... ... 295
Effekte in Audacity . ... ..o 295
Tonbearbeitung in DaVinciResolve ......... ... i 295
Nachvertonung (ADR) mit DaVinciResolve ........................... 296
Audios bearbeiteninResolve........ ... .o 297
Weitere Schnitttechniken und Effekte ............ ... o o i 306
Geschwindigkeit von Aufnahmenverandern.......................... 306
Bildstabilisierung . . ... 309
Bewegungsverfolgung. .. ...t 311
Titel und Bauchbindenerstellen ........ .. . ... it 313
GreensCreen KEYEN . .ottt e e e 314
Das Video im richtigen Formatrendern. ........ ...t iiiiiniiiinnan. 315
International denken: Unterschiedliche Sprachversionen ................... 317
Untertitel erstellen. ... 317
SYNChroNISation . ..ot 319
Automatische Kl-gestutzte Videoproduktion mittels App . ...t 320
Empfehlungen zum Thema »Kl und Visual Arts« . ...t e 322
TEIL 1Nl )
DIE EIGENEN VIDEOS FURS WEB WIRKUNGSVOLL
VERBREITEN. ... e 323
Kapitel 9
Webplattformen effektivnutzen.................................. 325
Die Sichtbarkeit Ihrer Webvideos erhéhen ......... ... oo it 325
Die Sichtbarkeit auf Social-Media-Plattformen steigern ..................... 329
Die Sichtbarkeit Inrer Website optimieren. ...........ccoviiii i, 331

Kapitel 10

Inden Dialogkommen .................................. 333
Die eigene Community aufbauen...... ... ... i 333
Das richtige Community-Management ..ottt 335
Videos bewerben: Pround Kontra ....... ..o 337

Webvideos bei Meta bewerben ... 339



18 Inhaltsverzeichnis

YouTube-Videos Uber Google Ads bewerben ......................... 342
Influencer-Werbung. . ... 344
Kommentieren, Moderieren, Netiquette ..., 346

Kapitel 11
RegelmaRig Neues hochladen und den Erfolg

Uberprifen...... ... 349
Den Erfolg Ihrer Webvideos Uberprifen .............o ... 349
Wie beliebtist IhrBeitrag? ..o 350
Die Analysewerkzeuge der Social-Media-Plattformen .................. 350
Das richtige Intervall beim Posten ....... ... i 356
Den besten Zeitpunkt fur die Veroffentlichung finden. ................. 356
Beitrage vorplanen . ... . 357
Beitragsplanung auf den Social-Media-Plattformen.................... 357
Beitragsplanung mithilfe von Scheduling-Tools ....................... 359
TEIL IV ) )
STRATEGIEN UBERPRUFEN UND ANPASSEN....................... 361
Kapitel 12
Erfahrungen sammeln und reflektieren......................... 363
Die eigenen Webvideos Uberprifen............ .. o i ... 363
Die Rickmeldungen der anderenauswerten .............cooviiinnnnn... 366
QUANTI IZIEr N . oo 366
Gezielt mit lhrer Zielgruppe kommunizieren.......................... 368
Was tun bei einem Shitstorm?. . ... 369
Eigene Strategien anpassen. .. ...ttt 371

Kapitel 13

Auf dem Weg zum (Semi-)Profi .................................... 373
Das KISS-Prinzip revisited. . . . ... 373
Den eigenen Contentplanen....... ..o, 374

Ihre Strategie professionalisieren ............o ... 375

Auf Social-Media-Plattformen Geld verdienen ........ ... . ..., 378
Monetarisierung auf YouTube . ... ..o i 379
Monetarisierung auf Facebook und Instagram........................ 380
Monetarisierung auf TIKTOK ... ...ttt 381
Monetarisierung auf LinkedIn ...... ... i 382
Monetarisierung auf anderen Plattformen ........................... 382

Sich mit Webvideos weiter professionalisieren .......... ... ... ... ... .... 382
Berufsfelder .. ... 383

Als Influencer tatigwerden. . ... ...t 383

Finden Sie lhre Nische! ... ... e 389



Inhaltsverzeichnis 19

TEILV
DERTOP-TEN-TEIL........... ., 393
Kapitel 14
Die zehn wichtigsten Tools fiir den Einstieg .................... 395
VOrproduktion . ... o e 396
Final Draft ..o e e 396
SRt DS gNer ottt e 396
NIt o e 397
ProdUKEION .o e 397
DigiSlate. o oo 398
Teleprompter .. 398
POStProduKEioN ... o e 399
DaVinGi RESOIVE . ittt e 399
(=T oL | 401
AU . ot 402
AUACItY . oo et 402
AV A e e e 402
Band-in-a-Box (BIAB) . .. oottt e 403
Kapitel 15
Die (nicht ganz) zehn wichtigsten juristischen Aspekte ...... 405
Urheberrecht ... oo e 406
DateNSCNULZ . ottt et e e 406
Das Recht am eigenen Bild (Personlichkeitsrecht) .......... ... ... . .. 407
SErafr et L 407
Beim Dreh aufRechteachten ... ... i i e 408
Generell zubeachten ... . i 408
LeSetiPPS ... 411

Stichwortverzeichnis ... . 412



