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n

reits 2017 und nun im zweiten Jahr 2018 geführt und gelei-
RG AG ist seit nunmehr 14 Jahren in der Branche tätig und 

en Aufgaben eines Geschäftsführers und plant die strate-
ehmens. Er bestimmt die Platzierung am Markt gegenüber 
erantwortung für die Unternehmenszahlen. 
on Umsatz, Gewinn und Verlust. Friedrich Böhnchen lebt 
ein und seine Fähigkeit, Entscheidungen zu fällen, die nicht 

Mitarbeitern auf Wohlwollen stoßen, die am Ende aber 
ehmen führen, das einer der Global Player im Non-Food-
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96,5 % 88,6 % 71,3 %

»Die Prognosen für 2019 waren gut, 
die Ergebnisse sind hervorragend.«

Eine Zufriedenheit von 96,5% bei 
unseren Kunden

Eine Erfolgsquote von 88,6 % 
bei den Einzelhändlern

Eine Steigerung von 71,3 % 
im Bereich E-Commerce

G E S C H Ä F T S B E R I C H T

S P R E E B E R G  A G

2019 Informationen lesbar und ansprechbar 

aufzubereiten ist eine Aufgabe, die wir 

Schritt für Schritt lösen.
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